
PRAKTYCZNE SPOSOBY 
KOMUNIKACJI NAUKOWEJ

Na Uniwersytecie od 2022 r. 
jako specjalista ds. popularyzacji i upowszechniania nauki

5 lat w Centrum Dialogu im. Marka Edelmana w 

7 lat w Muzeum Miasta

absolwent socjologii na Uniwersytecie

Stowarzyszenia Inicjatyw Miejskich
Topografie

Raport na temat komunikacji nauki
przez uczelnie w Polsce (Digital 
Herring, 2021)

komunikacji naukowej w 
Polsce

komunikacji w 
BHP

Metody rozpoznawania potrzeb

Analiza Uczelni , na polskim rynku nie ma jednostek, 
(w ) punktem referencyjnym dla innych. D

uczelni prezentuje szereg dobrych praktyk, 
w innych obszarach,

Najbardziej trendem umedialnienie komunikacji
przedstawiana jest w lekkiej, bardzo medialnej

postaci od uruchamiania uczelnianych TV, przez portale
informacyjne te znane ze komercyjnego, na
edukacyjnych seriach na YouTube,

Niestety, za i nie liczby , bardzo
przygotowywane godzinami przez promocji

Uczelni niekiedy ,

formaty i badania przez
pryzmat popularnonaukowy lub ukierunkowane w 100% na
( , laboratoria, ) co pokazuje Uniwersytetu 

(Cafe Nauka) czy Uniwersytetu Medycznego w (Jak 
?),

Wobec tego pojawia naturalne pytanie na temat celu komunikacji i czy
efekt, jaki aktualnie Uczelnie wart jest takiego ( w 
aspekcie komunikacji video)

KRYTERIA OCENY KOMUNIKACJI NA UCZELNIACH

powstaje nowy komunikat o 
nauce)

- views, 
reakcje)

graficzna)

promocyjne
Strona wwww
Social media:

Youtube
Instagram
Linkedin

Facebook
Podcasty
Twitter
TikTok

Discord



www.uni.lodz.pl

FACEBOOK CAFE NAUKA

YOU TUBE

Czytamy 
SWPS

Nauka to 

Tomasz 

Uwaga 
naukowy 

Dawid 

INSTAGRAM NAUKA INSPIRUJE
#LUDZIENAUKIUNILODZ



DOTARCIA DO

PRZEZ CIOP

Centralny Instytut 
Ochrony Pracy

LEX -
prawnych

Grupy 
Facebookowe

Poczta pantoflowa

Prawo.plPIP

Stowarzyszenie 

BHP

SAWO -
targi

Konferencje, 
seminaria 

Szkolenie okresowe 
dla BHP

METODY 
ROZPOZNAWANIA 
POTRZEB 
DOCELOWYCH 

Analiza danych demograficznych

Badania rynku

Analiza konkurencji

Monitorowanie danych

NA SZTUCZNEJ INTELIGENCJI, KTÓRY B
CIWYM DOBORZE ODZIE Y OCHRONNEJ DLA DANEJ 

BRAN Y.

-

inteligencji!"

-

-
teraz!"

ZA
MICHAL.GRUDA@UNI.LODZ.PL


